a publicaciones en estos ambitos. Ademas es

El desarrolio el mivel tecnolégico
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Dental Monitor es un sistema internacional de mediciéon del sector
de productos y equipos dentales para uso profesional.

@

de l1as clinicas entales espaiiolas

El nivel tecnoldgico de las clinicas dentales espanolas ha
aumentado de forma considerable, sobre todo en el area
de diagnostico y radiologia.

Cabe destacar que mas del 50% de las clinicas denta-
les posee un sistema radiografico intraoral digital y mas
de un 30% de las clinicas declara poseer un sistema
panoramico.

Estos datos, si se comparan con los datos de los prin-
cipales paises europeos, resultan equivalentes, pero lo
que mas sorprende es la extraordinaria tasa de desarro-
llo que se ha producido en los cinco ultimos anos.

Estos datos son el resultado de un nuevo estudio muy
amplio encargado a la empresa Key-Stone por iniciativa del sec-
tor Dental de Fenin durante 2007, dentro del marco del pro-
yecto Dental Monitor, sistema de medicion y seguimiento del
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mercado dental en Europa. Con estos estudios, el sector Den-
tal de Fenin quiere ofrecer a sus asociados nuevos servicios de
informacion de mercado de gran utilidad para las companias.

El estudio se ha llevado a cabo a través de una impor-
tante investigacion de mercado realizada en el mes de
diciembre de 2007 sobre una muestra de 1.075 clinicas
dentales y se ha comparado con un estudio similar reali-
zado hace dos anos sobre una muestra representativa
de mas de 800 clinicas dentales.

El estudio también ha analizado el parque instalado de
sillones, tema que también se trata en este articulo, ya que
se presentan los datos principales referidos a los equipos
e instalaciones de las clinicas dentales espanolas.

La amplia muestra estadistica ha permitido efectuar
algunas segmentaciones geograficas, dividiendo la
informacion segun una distribucion geografica habitual-
mente utilizada por un importante instituto de investi-
gacion internacional: AC Nielsen.

El reparto Nielsen aglutina provincias espanolas en
funcién de proximidad geografica y homogeneidad



Fortevedra

socio-demografica, con el fin de poder analizar algunos
fendmenos en distintas zonas.

El analisis geografico puede resultar muy util también
en el sector dental al ser las caracteristicas del mercado
en algunos casos muy diferentes segun las regiones.

Con el objetivo de representar correctamente el mer-
cado espanol, se han sopesado adecuadamente los
casos analizados, teniendo en cuenta la distribucion de
las clinicas dentales en las distintas Areas Nielsen y
Comunidades Autonomas.

La tabla expone el reparto de la muestra estadistica y,
en el caso concreto, el porcentaje de casos en cada area
representa el reparto efectivo de clinicas en distintas
zonas.

Con respecto a la radiologia intraoral digital, el anali-
sis realizado hace dos anos destacaba una buena dispo-
sicion de los dentistas espanoles a utilizar estas tecnolo-
gias. En 2005, el 45% de las clinicas poseia este tipo de
sistema diagnostico y, en los ultimos dos anos, practica-
mente, el 10% de los que todavia no contaban con un

AM.Barcelona

B
AlLCdo

Noreste Barcelona n

Levante 151
Areas  |Centro Madrid 236
Nielsen  |Swur

Noroeste
Norte

1.075

sistema de radiografia digital intraoral ha invertido en
este tipo de equipo

El porcentaje de clinicas que poseen como minimo un
sistema de radiologia digital intraoral no difiere demasiado
en las distintas areas geograficas, pero depende en gran
medida del tamano de la clinica. Cuando las clinicas cuen-
tan con tres o mas sillones, el porcentaje de instalacion de
estos equipos aumenta, con lo que alcanza casi el 60%.

Por otro lado, las clinicas dentales con un sistema
panoramico son menos frecuentes pero, sobre todo en
este caso, es posible apreciar también un incremento
sustancial de consultas equipadas con esta tecnologia
en los dltimos anos. Ello se debe tanto a una mayor sen-
sibilidad de los dentistas que desean ofrecer el maximo
del servicio a sus pacientes como a la investigacion de la
industria, que hoy dia ofrece equipos muy fiables y de
altas prestaciones a precios mas competitivos respecto
de unos anos atras y de dimensiones mas reducidas que
permiten equipar también a las clinicas que no pueden
disponer de mucho espacio.

100,0%
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2009-2007 2003-2007

Tendencia radiograficos intraorales Tendencia panoramicos
digitales
I +5’1% l

Estudio 2005 Estudio 2007 Estudio 2005 Estudio 2007

El analisis sobre la instalacidon de estos equipos de diagndstico, segun parametros de segmentacion demografi-
cos y estructurales (Area Nielsen, ARo de apertura de la clinica y Tamafo por niumero de sillones), muestra como
son principalmente las dimensiones de la clinica las que determinan la presencia del equipo panoramico.

Si la radiografia digital intraoral esta presente en el 44% de los consultorios con un solo sillén dental, la presen-
cia de panoramicos en este tipo de clinicas es muy bajo.

Radiografia: seamentacion demografica

—&— Radiograficos digitales intraorales —#— Radiograficos panoramicos
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El desarrollo de los sistemas de diagnostico digitales, en lugar de los analdgicos, ha favorecido extraordinaria-
mente el desarrollo del mercado de la radiografia panoramica, porque a la reduccion de los costes y del espacio se
ha anadido una mayor facilidad de gestion y de archivo de las imagenes.

Panoramico. Tipo de aparatos
Ano de instalacion de los equipos

01,3%

619%

41,0% ._ __
18,2% 16,7%
Hasta 1997 De 1998 a De 2003 a 2003 2004 2005 2006 2007
2002 2007
Afio de instalacion de los equipos Afio de instalacion de los equipos (detalle Gltimo cinco afos)

W Analogico ™ Digital |

2003-2007
Tendencia numero de sillones

Promedio 2,18 Promedio 2,21
res o mas; Tres o més;

Estudio 2005 Estudio 2007
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| Analégico I Digital

El desarrollo de la radiologia digital, junto con la
necesidad de gestion informatizada de la clinica
dental, también ha favorecido ampliamente el uso
del ordenador y, por consiguiente, de Internet para
finalidades profesionales. Sin embargo, el mercado
principal de los equipos dentales sigue siendo el de
los sillones dentales.

En relacion al parque de sillones instalados, se ha
analizado el mercado segun el nimero de equipos
instalados en las clinicas privadas espanolas y la dife-
rencia con los datos obtenidos a finales de 2005.

El estudio ha permitido estimar las ventas de
equipos dentales en unos 5.500 - 6.000 unidades en
los dos dltimos anos. De ellos solo un 10% ha servi-
do para“ampliar” las clinicas dentales existentes, la
mayoria de los nuevos equipos han sido adquiridos
para reemplazar los equipos obsoletos y para abrir
nuevas consultas.

El fenédmeno de la apertura de nuevas clinicas es
bastante importante en Espafa que, con respecto a
muchos otros paises europeos, posee un elevado
numero de estudiantes que se licencian anualmente
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en odontologia: 1.300 aproximadamente entre universidad
publica y privada frente, por ejemplo, a los 800 de Italia, 900
de Francia, 1.000 de Reino Unido, etc.

Obviamente, un alto nimero de personas recién licenciadas
puede conducir a una mayor propension a abrir nuevas clinicas
dentales, normalmente después de algunos anos de practicas.
Sin embargo, hay que considerar que, hoy dia Espafa cuenta con
un dentista por cada 2.000 habitantes frente a los 1.100 de Italia,
1.500 de Francia, 1.200 de Alemania, todo ello en una légica de
homogeneizacion europea, se puede prever un desarrollo soste-
nido del mercado espanol en concepto de nimero de dentistas
y de clinicas (Ffuentes: Ministerios de Educacién y Sanidad, FIDE-
ADDE).

En conjunto, se puede estimar que hay unos 40.000 equipos
dentales instalados y, por tanto, resulta interesante evaluar este
parque de equipamiento segun su antigiedad.

El grafico de la derecha muestra el reparto por ano de
adquisicion,

Se debe tener en cuenta que, actualmente, en Espana la
edad media de los sillones es de ocho afhos y que las dos ter-
ceras partes de todos los sillones dentales instalados tienen
menos de 10 anos (38,1% “hasta cinco anos” + 29,4% “de seis
a 10 anos”). Sin embargo, se destaca un gran potencial de
sustitucion referido a los sillones que tienen mas de 15 anos
(estimados en mas de 6.000 unidades). entre

La edad media del parque se ha mantenido constante, pues- 6 y 10 ainos;
to que en 2005 era de casi ocho anos y, teniendo en cuenta el 29,4%
aumento del tamano de las clinicas y del numero de los nue-
vas consultas abiertas, podemos afirmar que se compran casi
2.000 sillones cada ano para reemplazar los equipos que se
han vuelto obsoletos.

Edades pargue sillones instalados

Edad del parque de los silones por areas

207% 36.7% 27,0% 23.1%

| | =
Barcalona Levante Madrid Sur Noroeste Norte
W hasta 5 afios 41,0% 36,4% 40,3% 32,3% 38,1% 41,1%
entre 6 y 10 afios 30,7% 36,7% 27,0% 33,0% 22,8% 23,1%
“entre 11 y 15 afios 14,0% 18,3% 15,4% 18,7% 22,8% 18,1%
M mas de 15 afios 14,3% 8,6% 17,3% 16,0% 16,3% 17,7%
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Si observamos el fendmeno de la edad del parque ins-
talado por areas geograficas, podemos apreciar minimas
diferencias entre dichas areas.

Si consideramos como oxbsoletos o casi obsoletos
los equipos que tienen 10 anos como minimo (indica-
dos en el grafico con las dos areas en color rosa) pode-
mos observar que las zonas que cuentan con el parque
de sillones instalado mas antiguo son el Sur y las regio-
nes del Noroeste (areas Nielsen 3 y 5). La ultima parte
se refiere al analisis de las ventas de equipos en los cin-
co ultimos anos. En la evaluacion de este ultimo perio-

1 68 MaxiLLaris, marzo 2008

do debemos tener en cuenta que la muestra utilizada
es inferior y, por tanto, los datos son menos significati-
vos a nivel estadistico pero se pueden apreciar algunos
fenédmenos que, en perspectiva, nos pueden proporcio-
nar indicaciones utiles acerca del desarrollo futuro del
mercado.

En referencia a los sillones, el grafico muestra una ten-
dencia mantenida de las unidades instaladas en los cinco
ultimos anos. Se trata, pues, de un mercado suficientemen-
te estable, para el cual no se prevén cambios bruscos.

Por lo que respecta a la radiografia digital intraoral,
se aprecia un crecimiento importante de las ventas en
2004 frente al ano anterior, seguido de una caida dentro
de parametros normales y de una cierta estabilidad pero
con una tendencia a un ligero aumento.

Asimismo, para los sistemas panoramicos se observa
este mismo fenomeno, aunque parece haber alcanzado
su maximo crecimiento en 2004 para luego disminuir
paulatinamente, por lo que es probable que se asiente
sobre valores ligeramente mas bajos respecto a los
actuales, salvo que se produzcan importantes cambios
en |la oferta de la industria como la introduccion de nue-
vas tecnologias o precios mas competitivos.

Hemos efectuado un andlisis sobre la intencién de
compra de estos equipos de radiologia y, como se dedu-
ce de los graficos, el nimero de dentistas que declara
estar interesado en la compra durante 2008 es bastante
bajo pero refleja la situacion que ha caracterizado el ano
2007,

Hay que tener en cuenta que, cuando se mide la
intencién de compra se obtiene una informacién sélo
indicativa; se trata, por tanto, de una declaracién de
intenciones que debe ser respaldada por un sistema de
oferta eficaz y adecuada a las exigencias de los clientes.

En este sentido, si quisieramos medir la intencién de
compra de sistemas de radiografia digitales intraorales
el analisis nos podria indicar un valor de casi 1.400 uni-
dades, mientras que para los sistemas panoramicos se
podrian estimar algo mas de 1.000 equipos. No obstan-
te, se trata de valores indicativos (la llamada “intention
to buy” siempre es optimista) y el alto porcentaje de
indecisos para la radiografia digital intraoral nos lleva a
pensar que, posiblemente, éste sera el mercado que va a
tener mayores oportunidades en 2008, a condicion de
que la industria ofrezca el producto/servicio justo con
un precio adecuado.

En cualquier caso, con respecto a la "Vieja Europa”, el
excelente resultado de Espafa en los datos fundamenta-
les de la economia durante el ejercicio econémico en el
que se ha realizado el analisis y el limitado numero de
dentistas frente a la poblaciéon, nos inducen a pensar a
un nuevo desarrollo estructural del mercado en los proé-
ximos anos y en el caso de que se verifiquen posibles
deceleraciones; éstas tendran probablemente sélo
caracter coyuntural.



